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VOL. 5 – MODULO 2 Turismo enogastronomico in Italia
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MI ALLENO PER IL COLLOQUIO MULTIDISCIPLINARE

Leggi il testo riportato qui sotto e predisponi una traccia della tua esposizione (tempo: 5 minuti)

Strade del Vino

Le Strade del Vino e dei Sapori di Lombardia sono 
veri itinerari del gusto il cui obiettivo è quello del-
la valorizzazione e promozione dei prodotti eno-
gastronomici tipici e di qualità, inseriti però nella 
tradizione e nella cultura dei loro territori d’origine. 
Attraverso la realizzazione dei “percorsi del gusto” 
è possibile intraprendere un’azione di salvaguardia e 
valorizzazione del territorio e della cultura rurale, in 
una logica di sviluppo integrato e turistico in grado 
di creare nuove professionalità.

Il viaggiatore che percorre le Strade del gusto, appo-
sitamente segnalate da cartelli stradali uniformi su 
tutto il territorio, può visitare cantine, aziende agri-
cole, agriturismi, enoteche, osterie e strutture ricettive che tengono alti i requisiti dei prodotti tipici 
regionali. Gli itinerari proposti sono quindi un mix di risorse paesaggistiche, siti d’arte, monumenti, 
palazzi, chiese e musei di cultura popolare, che insieme al buon mangiare e al buon bere permetteran-
no al turista di portarsi a casa un pezzetto del territorio che ha visitato.

(Fonte: Sito BuonaLombardia)

Spunti per la tua esposizione

1. Parla delle Strade del Vino della tua Regione.

 POSSO COMINCIARE COSÌ  In effetti, percorrere le Strade del Vino vuol dire addentrarsi nelle più 
profonde radici del territorio… 
Puoi continuare facendo riferimenti a monumenti, fatti storici, ecc. (Storia), e parlare della ricettività 
turistica (Lab. Accoglienza turistica).

2. Descrivi alcuni degli alimenti tipici che si producono nella Strada di tua scelta.

 POSSO COMINCIARE COSÌ  Uno dei prodotti che più caratterizzano la mia Regione è… (illustra pro-
dotti DOP, IGP, DE.CO del tuo territorio).
Puoi continuare descrivendo sagre o feste che abbiano come fulcro quell’alimento tipico (Lab. Ac-
coglienza turistica) e illustrando poi strategie per la valorizzazione turistica del territorio (Tecniche di 
comunicazione).

3. Spiega in Inglese che cosa sono le Strade del Vino.

 POSSO COMINCIARE COSÌ  The Wine Route is an expression for itineraries that cover the main 
territories of the Italian wine regions.
Puoi continuare parlando nella seconda lingua straniera: Les routes du vin est une expression qui 
désigne des itinéraires parcourant les principaux terroirs des régions viticoles italiennes…

Materiali per ACCOGLIENZA TURISTICA


